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LE NOSTRE PAROLE CHIAVE ...
... PER LA SICUREZZA

SALUTE ESICUREZZA
NEI LUOGHI DI LAVORO

(D.lgs. 81/08)
Tel 02 77.50.590/591
club.sicurezza@unione.milano.it

IGIENE DEGLI ALIVIENTI

(H.A.C.C.P. D.Igs. 193/07)
Tel 02 77.50.590/591
club.haccp@unione.milano.it

PRIVACY

(Trattamento dati D.lgs. 196/03)
Tel 02 77.50.590/591
club.privacy@unione.milano.it

.. PER LINNOVAZIONE

QUALITA®

(Sistema gestione qualita aziendale)
Tel 02 77.50.590/591
club.qualita@unione.milano.it

Promo.Ter E

ENERGIA & AVIBIENTE

(Risparmio Energetico e Servizi Ambientali)
Tel 02 77.50.590/591
club.energia@unione.milano.it

Club della Sicurezza/Club Servizi Innovativi:
Via Marina 10 - 20121 Milano
Tel 02 77.50.590/591 - Fax 02 77.50.895
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teutrule di Tiziuna Di Musi - fofo -
(un’anteprima e lu serd la rap-
presentuzione integrale) “Tutto
yuello che sto per dirvi &
falso”, unu testimonianza dal
forte tratto ironico e punyen-
te dove s’'indugu, con la
formu del teutro civile e
d’informazione, il fenomeno
della contraffuzione in tutte le
sue sfuccettature. Un fenomeno
non pienumente uncoru perce-
pito nellu sua pericolositd,
Un tedtfrorappresentuzio-
ne dellu redltd che scavu
nel hostro yuoftidiuno. Poi
I& conferenza stumpd -
dpertu dllu purtecipuzione
dei mussimi ruppresentunti
; delle Istituzioni locdli e delle
- Forze dell'ordine — con il
. vicepresidente di
Confcommercio Renuto
Borghi e Mario Peserico,
conhsigliere e componente
di Giunta di
Confcommercio Miluno,
Lodi, Monhzu e Briunza con
competenzu per sicurezzy,
contruffuzione, dubusivismo.

TIZIANA DI MASI

TUTTO QUELLO
CHE STO PER DIRVI

E FALSO

Made in Italy e contraffazione

uesto yiorndle si chiude nell'im- A Milano,
Qminenzu dellu Giorhutu nuzio- nella sede
nule di mobilituzione pro-
mossu du Confcommercio —
dll'insegynu del messuyyio
“Legdlitd mi piace!” - con unu
denunciu dell'imputto che feno-
meni cpome ubusivismo econ-
fraffuzione hanno sull’economiu
dliferando il mercuto ed dlimen-
tando il sommMmerso e la criminu-
litd, Giornatu (11 novembre)
curutterizzata u Romu du unu
maunifestuzione (frasmessu in
diretta streaming) con yli inter-
venti del presidente di Confcom-
mercio Carlo Sungdalli; del ministro
delllntemo Angelino Alfuno; del  [=1
ministro dello Sviluppo Econo- T
mico Flavio Zunonuto; del yene-
rale di Corpo d'armatu della Guardia della Confcommercio milunese di
di Finunza Pusyudle Debidda. corso Venheziu, evento-performance segue a pag. 5
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@ TRADECOM

LENERGIA DI CONFCOMMERCIO

Da oggi siete liberi di acquistare I'energia e il gas

per la vostra azienda al miglior prezzo di mercato.
Tradecom Confcommercio ha costituito un gruppo
di acquisto formato esclusivamente da piccole e
medie aziende che insieme rappresentano la
massa critica idonea per negoziare alla pari con i
produttori.

Il vostro ingresso nel mercato libero sara semplice,
rapido, conveniente.

Il costo della componente
energia viene aggiornato in base
alle oscillazioni del mercato

la fornitura di energia a

PREZZO VARIABILE

L'energia fornita & prodotta

la fornitura di per almeno dal 30% da fonti

ENERGIA VERDE

rinnovabili ed il costo & bloccato
per 12 MESI

PASSARE ALL’ ENERGIA E GAS
TRADECOM-CONFCOMMERCIO E’ FACILE

il contatore rimane lo stesso;

nessun intervento sull’impianto elettrico;
nessuna interruzione di energia nel cambio;
domiciliazione bancaria;

nessuna fideiussione d’ingresso;
fatturazione mensile;

Confcommercio provvede ad informare il
vecchio fornitore per il cambio di fornitura;
pratica gratuita per la richiesta delle Accise
agevolate Gas (per chi ne ha diritto).

E’ possibile acquistare il gas a prezzi molto
vantaggiosi sia per la tua Azienda che per la tua
abitazione. L'offerta prevede un fisso per 12 mesi.

IL CONTRATTO COMPRENDE

RECUPERO CAUZIONE:
non verra richiesto alcun deposito cauzionale.

ATTIVAZIONE GRATUITA: non € previsto alcun
costo di adesione. Le pratiche di cambio fornitura
sono a carico della Tradecom.

NESSUN INTERVENTO SULLIMPIANTO:
non sono necessarie modifiche tecniche.

STESSA QUALITA DELLA FORNITURA:
I'attivazione non comporta nessuna interruzione
e gli standard qualitativi rimarranno invariati.

FATTURE CHIARE E SUPPORTO COSTANTE:
ogni voce di costo sara evidenziata con chiarezza
e semplicita.

ACCISE AGEVOLATE: dalla prima fattura saranno
immediatamente applicate le accise ridotte per chi
ne ha diritto.

RISPARMIO ACCISE IN BASE Al MC CONSUMATI

500 Euro 48,47
1000 Euro 147,72
2000 Euro 308,72
3000 Euro 482,23
5000 Euro 829,23
10000 Euro 1696,74
30000 Euro 5166,78

Per maggiori informazioni
contatta la tua Associazione
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......

segue da pag. 3

L’indagine
Confcommercio-Format:
un consumatore su quattro

lo ha fatto almeno una volta
nel 2013

Acquisto llegule?

QuUsi unu hormualita

n o 4 o b

Malgrado vi sia la consapevolezza
(80% dei consumatori)
che possano esservi rischi
per la salute e la sicurezza
(oltre alla scarsa qualita dei prodotti).
E il 79% ¢ consapevole che vi sia
un’alterazione delle regole
del mercato con un danno
per le imprese regolari

ore — 9 oftobre.

ohostunte la consupevolezza dei
N pericoli per la sulute e lu sicurez-

zu, dli ucyuisti illeydli rischiano di
diventare normalita. E* quaunto hu
upprofondito I'induygine
Confcommercio-Format Ricerche sul
sentiment dei consumutori nei confron-
ti dell'ilegulitd, della contraffuzione e
dell’dbusivismo. L'indugine sull‘ilegyu-

[it<, la contraf-
fuzione e I'ubu-
sivismo & stutu
effetfudtu su
uh cumpione
stutisticamente
rapfresentati-
vo dell’'universo
dei consumu-
tori ituliuni con
piti di 18 unni.
L'indugine &

stutu svoltu du Formut Reseurch, trami-
te inferviste telefoniche (1.000 inferviste
- sistemu Cuti), nel periodo 30 settem-

segue a pag. 7
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UNIONE

premia la tua

Per il quinto anno consecutivo continua l'iniziativa dedicata
a Te socio che sei Fedele
alla nostra Organizzazione

Per le imprese regolarmente iscritte da almeno 3 anni, a titolo di PREMIO
FEDELTA’*, Unione Confcommercio riserva ulteriori condizioni esclusive
allinterno di alcune convenzioni bancarie sottoscritte con i principali istituti di

credito.
I PREMIO FEDELTA’ € un contenuto esclusivo delle convenzioni stipulate con:

BANCA SELLA
BANCA POPOLARE DI VICENZA
CREDITO VALTELLINESE
INTESA SANPAOLO
VENETO BANCA

Per approfondire le condizioni a Tua disposizione e le agevolazioni previste dal PREMIO FEDELTA’, contat-
ta la Tua Associazione di Categoria o Territoriale, oppure scrivi a: convenzioni.bancarie@unione.milano.it

* per associato fedele si intende il socio che ha onorato la quota per almeno 3 (tre) anni (per I'anno 2013 le
annualita si riferiscono agli anni 2011/2012/2013).

m CONFCOMMERCIQO
w2 MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA
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Un consumutore su yuuttro (il 25,6%) ha
acyuistuto uimeno unu voltu nel 2013
un prodotto o un servizio illegale. Il
fenomeno, in aumento heyli ulti-
mi anhi, € pid diffuso tra le dohne

e i giovuni. Il 35,6% dei consumu- | settori pit colpiti (2013)
fori ituliuni ha avuto occusione, In crescita rispetto al 2010 I’acquisto di prodotti e I’utilizzo di servizi scurico du Internet
dimeno unu volta nella vity, di illegali (soprattutto i prodotti di pelletteria, seguiti da abbigliamento, di musicy, film
ucyuisture prodotti ileguli/con- parafarmaceutici, alimentari, elettronica ed elettrodomestici), nonché i videogioclhi, in
fruffutti o servizi eroguti du purte | fonomeni illegali nuovi, come I’acquisto, il pit delle volte in rete, di yualche
di sogyetti non uutorizzuti. Con biglietti per spettacoli di vario gene- modo pirutu
yuesti fermini siinfende I'ucyuisto | o (¢inema, concerti) o titoli di viag- (downloud
di prodofti con fulse yriffe, con- gio pirata. Tra i prodotti illegali _ grutis), ol
Truﬁuﬁl, COh Uh murchlo non ori- acquistatl nel 2013 Splccano quelli MON TUTTO QUELLD CHE 51 PORTA AL POLSO E LEGALE. no|eg'glo/
gindle, imituzioni degli oniginull. 10| e >abbigliamento (41,2%), dell’a- acyisto irre-
limentare (28,1%), della pelletteria yolure di
(26,9%) e gli occhiali (27,6%). film o video-
I = e giochi, I'uti-
o lizzo di servizi
[ —udnche di
nutura pro-
fessiondle -
prestuti du
soyyetti
senzu i regyo-
lari permessi
(esempio:
guidu turisti-
Cu dbusivd,

ecc.).

Gazebo anticontraffazione a Milano (iniziativa promossa anche
da Federmodamilano-Federazione Moda ltalia): 'assessore
alla Sicurezza del Comune di Milano Marco Granelli (a sinistra)
e Mario Peserico, consigliere e componente di Giunta di Confcommercio Milano
con competenza per sicurezza, contraffazione, abusivismo (e presidente Assorologi)

NO ALLA CONTRAFFAZIONE

segue a pag. 9
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Galbiati
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Arredatori da generazioni, | Galbiati hanno aperto nel 1950 il loro
primo negozio a Milano dopo l'inizio artigianale in Brianza, e da
allora sono diventati un punto di riferimento per clienti e architetti
italiani e internazionali. Oltre alla loro produzione i Galbiati hanno
selezionato i prodotti delle migliori marche per offrire un servizio
sempre pit ampio e qualificato, ma hanno soprattutto sviluppato
un modo diverso di servire il cliente, caratterizzato da una consu-
lenza totale e personalizzata che va dalla progettazione alla pro-
duzione su misura sino alla spedizione in ogni paese del mondo.

PARRINO SR G - TA T A R |

MILANO
ESPOSIZIONE PRINCIPALE

V.le Certosa, 21 (P) - tel. 0233001254 r.a. - fax 0233005952

SRR U TR TaRU S R A

TOTALHOMEDESIGN

Via Pier Capponi, 3 - tel. 0248008338 - fax 0236568416

www.galbiatiarreda.com - info@galbiatiarreda.com

Interior decorators for generations, the Galbiati opened their first
store in Milan in 1950, after having started out as a hand-Craft shop
in Brianza, and soon became a point of reference for Italian and in-
ternational clients and architects. In addition to their own products,
the Galbiati also select the best brands of other products so as to
be able to offer a more complete, qualified service. They have also
developed a different way of providing client service, which is cha-
racterized by total, personalized consulting ranging from design to
customized production to shipping to all points on the globe.

PAUEs RS HOEING AT
HONG KONG

Galbiati

Z Z A

Suite 1515, 15/F One Island South, 2 - Heung Yip Road, Wong Chuck Hang
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Perché si acquista “irregolare”

Per oltre il 50% dei consumautori la ragio-
ne principule deyli ucyuisti illeydli € di
nutura economicu. In particolare, si
ucyuistu un prodotto contruffutto o si
ricorre U servizi esercituti in modo pule-
semente dbusivo, o si scuricuno illegul-
Mmente dul web prodotti piratu perché
si pensa di fare un buon dffare, rispar-
miundo (62,7%); perché non si hanno
soldi per comprare prodotti leydli o
perché un servizio ubusivo costu meno
(52,1%); perché i prodotti illeguli costu-
no comunyue Meno rispetto u yuelli
non illegdli

PRIMO PIANO

tutto yuundo si € in vacunza (6,9%);
perché sullu “rete” ci sono prodotti di

sumatori & convinto che |'acyuisto ille-
gule siu effettuato inconsupevolmente

difficile reperi-
mento che si
vuole ucyui-

n
]

(47 .3%):;

unche se
“pericolo-

Sanzioni insufficienti
Per tre consumatori su cinque le sanzioni vole.

prodotti illegali o contraffatti e chi pratica
abusivamente un’attivita (60,6%) e verso
coloro che li acquistano (64,1%) sono insuffi- | illeguli/contraffatti o
—| cienti, ovvero non costituiscono un deterrente | |'utilizzazione di servi-

| efficace contro tali comportamenti.

perché w FEDERAZIONE .\m%u- -

S0 & piu : 0
econhomico
e si rispur-
miu LOTTA A
CONTRAFFAZIONE
(35.4%); ED
perché &
gIUSTO COMPRI FALSO ?
sostenere Ma LO SAI CHE...

forme di —~—
commercio '
dlifernative
e buttersi
contro i

prezzi ele-
vati (17%);

ABUSIVISMO

COMPRI FALSO ?
MA LO SAI CHE...

"

WNOIWIAVA )

nonc’e
unu rugio-
ne purticolure, € un ucyuisto come un
ditro (16,7%); perché ucyuistundo du
un ubusivo si pensu di fare unu buonu
uzione (15,9%); per muncunzu di suffi-
ciente informuzione sui pericoli che si
corrono ucyuistundo benhi e serviz ille-
gdli (13,5%); perché é divertente ucyui-
sture yuesto yenere di prodotti, soprut-

prodotti o servizi illegdli
rischia percid di diven-
tare la normalit<: il
55,3% dei consumatori
ritiene infutti questi
acyuisti normdali e, inoltre,

utili per chi ha difficoltd eco-
nomiche. Solo il 36,2% dei con-

mentre il 63,8% ritie-
ne che siu consupe-

stare anche se | verso chi produce, chi immette in commercio | Circa |'80% dei con-
ilegdli (0,9%).
Acyuisture

sumatori reputu che
|'acquisto di prodotti

Zi svolti du dbusivi
fpossu comporture
rischi per la salute e la sicurez-
24, rivelandosi di scursa quu-
litc., In purticolure, il timore
principdle € leyuto ud even-
fudli conseguenze per lu sulu-
te (per il 52,6% dei consumu-
tori), seguito da yuello per la
sicurezzu in senso yenerdle
(46,5%) e dullu scursu fiduciu
nella qualita del prodotto/ser-
vizio offerto (41,1%). Menho
preoccupdnte appare il
rischio, pure redle, di essere
multati (23,8%). Il 79% € consu-
pevole del futto che l'illegulitc
dlterd le reyole del mercuto e
pendlizzd le imprese reygolari,

I '10,3% dei consumutori si &
imbauttuto, ulmeno una volta nella vita,
nell’acyuisto di un prodotto o di un ser-
vizio che successivamente ha scoperto
essere illegdle o eroguto du parte di
soyyetti non autorizzati, mostrando in
magyioranza

CONFCOMMERCIO

ERERE R LTTALLA

QUESTA IMPRESA
ADERISCE ALLA CAMPAGNA

eahtis

Campagna di comunicazione | Un “iteyuiv-
11 75,2% dei consumatori ritiene
necessaria una campagna di comuni-
cazione, informazione e sensibilizza-
zione dei cittadini sull’illegalita, la
contraffazione e ’abusivismo.

mento tolle-
rante. In puarti-
colure: il 38,8%
non hu ritenu-
to grave |'ac-
cuduto pen-
sundo che
@ “sono cose che suc-
cedonho”, il 43,7%,
four ritenendo
grave |'accu-
duto, ha prefe-
rito non fure
nulla, il 9,7% ha
forotestuto e
solo il 7,8% ha
denunciuto I'uc-
cuduto.

segue a pag. 11
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COSA SERVE ALLATUA ATTIVITA ?

EOOEEDD

APRIRE UN'ATTIVITA CONTRATTIELAVORO BANDI, CREDITO
E FINANZIAMENTI SUPPORTO FISCALEE LEGALE FORMAZIONE
IMPRESA E PERSONA IMPRESAE ISTITUZIONI

www.unionemilano.it

TUTTO NUOVO, UTILE E SEMPRE CON TE

CONFCOMMERCIO

MILANO - LODI - MONZA E BRIANZA

el
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AMmbulanti Milanesi contro |'abusivismo:
ieri come oyyi

(foto da “La Notte” nel 1995 con I’intervento del presidente di Apeca Giacomo Errico)
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Giacomo Errico,
presidente di Apeca
(IAssociazione
milanese

del commercio
ambulante)

e presidente
nazionale Fiva
Confcommercio »

if; da-
T i
comports Peseere on. omests cite . lqll“!ﬂ-uﬂﬂ di'cosar gfacchi:
tadino-lavorstore. B ? Amministrazione communele sl

Ho (¢ non o soltanto), in di. :m;ﬂl’i&:ﬂwﬂ: parte del ,dl’clism . propria. valia fmpes |
‘ varse peeasfoni o sedi, solleyate <o dl Milano su Ti:nalid% :?nlm:t nwlhtumg:..dghmum

questo grave peoblemn richic- problema che |
nveate i verkdenia
déndn un intervonty - anche 56 pmbulanii siy nnmm':-nj:;m.i. e deiy

nen risolutive perché mi rendo toabile, ¢ forse yiie riproporis dq?.m;q el Thirtama o el Servied |

Per le foto (alcune di repertorio, ma assolutamente attuali) e le immagini di queste pagine
si ringraziano per il contributo: Apeca (Associazione milanese commercio ambulante);
Associazione milanese dettaglianti fiori e piante; Federmodamilano; Assorologi.

Milano e le feste dell’ abusivisrno
La denuncia dell’ Associuzione fioristi

e tradiziondli feste cittudine - Festu
della Mummu, Festa della Donng,
aun Valentino - sono ormui diventu-

te le feste dell’ubusivismo commerciu-
le e dellu relutiva ed imponente evu-
sione di lvu: lo rileva | Associuzione
milunese dettugliunti fiori e piunte.
Nelle vie cittudine durunte yueste
ricorrenze, I’ Associuzione hu individuu-
to olfre 500 venditori dbusivi. Questo
“esercito” di venditori irregolari si divide
le piuzze, le vie.
Gli ubusivi, perdliro, sono presenti
unche con vere e proprie buncurelle 4
danche hei mezzanini della metropolita-  di vario genere, con un dunno
na. complessivo eraridle e di mun-
L"Associuzione hu stimuto che durante cuto introito Iva valutabile in
yueste feste vengono venduti abusiva-  almeno 4 milioni di euro nellu
mente oltre 2 milioni di mMuzzetti di fiori solu cittd di Milunho.
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incrementato di 1,2 milioni di euro la
otuzione finanziaria per i Distretti
del Commercio (Duc). Quest’interven-
to ha consentito di poter dotare di risor-
se unche i 19 progetti ammessi con la
ygraduatoriu del

| u Giuntu di Reyione Lomburdiu hu

ATTUALITA

ﬁﬂ“

Distretti

mento dei

fondi. In futto
sono 82 i pro-
ygetti ammessi
(su 97 presen-

Graduatoria del quinto bando regionale

< Milano, Area Distretto Isola:
una recente iniziativa
(concerto jazz in occasione
dei giorni di Made Expo —
foto Matteo Serratoni)

Olire 5,2 milioni
di finunziamenti

tuti). La dotu-
zione finunziuriu complessi-

yuinto bundo Duc
che erano restuti
senzu finunziu-
mento per esauri-

MILANO CITTA":
APPROVATI TUTTI
| PROGETTI - Tutti
approvati su Mila-
no citta i finanzia-
menti relativi al
quinto bando regio-
nale dei Distretti
urbani del Com-

DUC

Distretto

Urbano del
Commercio
MILANO

vu é di 5.235.000 euro.

Fra i progetti approvati fro-
viumo i Distretti
. del Commer-

. cio di Miluno

e provincia:

- Legnuno

(all’ottavo

posto in graduutoria); Miluno (Uppro-
vati futti i progetti presentduti, vedi in
yuestu puygind); Abbidategrasso, Pioltel-
lo, Motta Visconti, Segrate, Parabiugo,
Lainate, Peschiera Borromeo.
Nell’'ambito dei progetti presentuti, con
unu forte connotuzione in vistu di Expo
2015, sono previste inizidtive per favorire
attrattivitd e animazione del territorio.

mercio (Duc): dai

vari interventi trasversali proposti da
Unione Confcommercio milanese (for-
mazione e competenze dei manager di
Distretto, formazione/informazione della
base operativa di Distretto e modello di
monitoraggio e sistema degli indicatori
di performance) alle singole iniziative -
in taluni casi sempre con Unione
Confcommercio o Promo.Ter Unione -
delle polarita distrettuali di Milano
(come gli interventi di valorizzazione del
Duc Isola — itinerari/eventi, piattaforme
tecnologiche web mobile, bandiere lumi-
nose — proposti dall’Associazione Isola
Revel; il potenziamento dei servizi di
pulizia per I’Estate sui Navigli; gli eventi
per il Duc Sarpi: “Jazz in Sarpi” e
“Arte in Sarpi”).

a Alberto Cavalli, assessore di Regione
Lombardia a Commercio, Turismo
e Terziario (foto Benedetta Borsani)

“Regione Lombardia crede nei Distretti”
e il provvedimento adottato dimostra, ha
affermato 1’assessore a Commercio, Tu-
rismo e Terziario Alberto Cavalli, “che
vogliamo continuare a investire per la
valorizzazione degli spazi urbani con
presenza di attivita commerciali, e per la
cooperazione tra gli operatori, ricono-
scendo alla funzione commerciale un
ruolo strategico di supporto alla qualita
della vita e alla coesione sociale”.

“I Distretti sono diventati per la Lom-
bardia uno dei driver di crescita del ter-
ritorio, lo dimostrano le risorse messe a
disposizione dalla Regione che fanno da
continuo volano per Comuni e impren-
ditori”: rileva Confcommercio
Lombardia con il segretario generale
Giovanna Mavellia. “Nonostante un

mercato ancora depresso e consumi

che non ripartono, si lavora con le

Amministrazioni comunali per ideare
azioni di comunicazione su eccellenze
locali, per riqualificare e rendere piu
attrattivi i centri urbani, per diventare
destinazione di turismo e shopping. I
Distretti rappresentano la nuova frontie-
ra di un commercio responsabile ¢ con-
sapevole, che si fa attore del futuro della
citta. Il commercio vive di territorio e lo
nutre con azioni € occupazione, ¢ un
comparto che non delocalizza e che
deve trovare sempre nuova forza nella
rete di relazioni e in una continua ricer-
ca di creativita ed innovazione™.

Unioneinforma - novembre 2013
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M Per un preventivo gratuito:

w.entemutuomilano.it

DI ASSISTENZA
TRAGLIESERCENTI IL.COMMERCIO
DELLA PROVINCIA DI MILANO

Ente Mutuo: chi siamo

Ente Mutuo di Assistenza tra gli Esercenti il Commercio della Provincia di Milano, nasce nel 1955 nell’ambito dell’'Unione
Commercianti. E una Associazione di Mutua Assistenza che non ha scopi di lucro e ha per oggetto I'assistenza sanitaria dei propri
iscritti. Ente Mutuo é riservato agli Imprenditori e Professionisti iscritti alle Associazioni aderenti ad Unione Confcommercio Milano - Lodi
- Monza e Brianza. Nel dicembre del 2009 Ente Mutuo ha ottenuto la Certificazione di Qualita.

Le attivita svolte, i servizi offerti, le Strutture convenzionate nel corso di piti di 50 anni sono aumentate a tal punto che oggi Ente Mutuo
si pone a pieno merito tra le prime assistenze sanitarie integrative a livello nazionale.

Ente Mutuo: i punti di forza

 Non & un’assicurazione e Esclusivo - riservato ai Soci Unione Confcommercio
e Fedele - assiste i Soci per tutta la vita e Su misura - offre quattro possibili forme di copertura sanitaria
e Economico - costa meno di altre mutue e assicurazioni e Presenta vantaggi fiscali - detraibile dall'IRPEF

a parita di prestazioni

Ente Mutuo: i servizi

sono propriamente |'assistenza sanitaria integrativa e/o sostituiva del Servizio Sanitario Nazionale erogata attraverso le Strutture Sanitarie
convenzionate e non convenzionate.Tale assistenza comprende:

o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Diretta e Ricoveri in Forma Indiretta
o Visite Specialistiche ed Esami Diagnostici in Forma Indiretta * Prestazioni odontoiatriche, Terapia fisica
e Ricoveri in Forma Diretta o Ticket ed altri Contributi

secondo quanto previsto dalla Forma di Assistenza prescelta, come da Regolamento Ente Mutuo.

Ente Mutuo: i numeri

e Opera da oltre 50 anni  250.000 Prestazioni erogate ogni anno.
© 25.000 Assistiti e Presente sul territorio di Milano, Lodi, Monza e Brianza
® 680 Medici e Strutture Convenzionate

Ente Mutuo: la sede

Milano - Corso Venezia, 49 - Salone Piano Terreno
Orario sportello: da Lunedi a Giovedi dalle 8.30 alle 16.30 e Venerdi dalle 8.30 alle 15.30

Informazioni, iscrizioni, contributi ¢ Emissione delle autorizzazioni ¢ Rimborsi per assistenza ospedaliera
Rimborsi per assistenza specialistica ambulatoriale e altri contributi ¢ Amministrazione

NUMERO DI TELEFONO UNICO: 02.7750.950

UFFICI DISTACCATI DI MILANO:

Casa di Cura S. Camillo - Via Mauro Macchi, 5 - tel. 02 67071816

da lunedi a giovedi 8.00 - 12.30/ 13.00 -16.30, venerdi 8.00 - 12.30/13.00 - 15.30

Centro Diagnostico Italiano - Via Saint Bon, 20 - tel. 02 48317592 - da lunedi a venerdi 8.00 - 14.00

UFFICI PROVINCIALI PRESSO LE ASSOCIAZIONI TERRITORIALI
DI UNIONE CONFCOMMERCIO - IMPRESE PER L'ITALIA - MILANO, LODI, MONZA E BRIANZA

Abbiategrasso - Via Annoni 14 tel. 02 94967383 Melzo - Via Turati 6 tel. 02 9550084
Binasco - S.S. dei Giovi 8 tel. 029055219 Monza - Via De Amicis 9 tel. 039360771
Bollate - Via degli Alpini 4 tel. 023502814 Paderno Dugnano - Via Fanti d'ltalia 37 tel. 029181247
Bresso - Via Patellani 58/60 tel. 02 66501379 Rho - Via XXV Aprile 6 tel. 02 9303480
Cassano d’Adda - Via Verdi 5 tel. 0363 61503 Rozzano - Via Mimose 63 tel. 02 8257653
Castano Primo - C.so San Rocco 1 tel. 0331 880691 Segrate, Fraz. Rovagnasco - Via Monzese 20 tel. 022134518
Cernusco S/N - Piazza Repubblica 14 tel. 029230715 Seregno - Via Don Minzoni 4 tel. 0362231234
Cinisello Balsamo - Via Frova 34 tel. 02 66049259 Sesto S. Giovanni - Viale Marelli 5 tel. 022621679
Cologno Monzese - Piazza Italia 7 tel. 02 2543690 Seveso - Corso Marconi 35 tel. 0362 506724
Corsico - Via della Liberazione 26/28 tel. 02 4479582 Vaprio d’Adda - Via Vanvitelli 32 tel. 02 90966402
Desio - Via Diaz 8 tel. 0362 624541 Vimercate - Largo Pontida 3/9 tel. 039 6850839
Gorgonzola - Piazza S. Francesco 2 tel. 029513320

Legnano - Via XX Settembre 12 tel. 0331440335

Lissone - Via Madonna 13 tel. 039 482045

Magenta - Via Volta 62 tel. 0297298074 Unione Confcommercio Lodi

Melegnano - Via Pertini 18/24 tel. 029830768 Lodi - Via Haussmann, 1/B tel. 0371432106




ATTUALITA’

L’impatto dell annunciata megastruttura di 74.000 mq. complessivi di s;tj]p)ely‘icie di vendita

a Cerro Maggiore-Rescaldina su un territorio gia in forte so

erenza

"Overdose” di centri commercidli:
du Leghuno purte |'dllarme

fourte con I'incontro pubblico

nella sede dell’ Associuzione terri-
toriule Unione Confcommercio di
Leynuno e che proseyue con ulteriori
incontri pubblici presso Iu

l |hu mobilituzione yenerule che

commercidle di Resculdinu, d sole
poche centindiu di metri dul luogyo
dove dovrebbe sorgere yuestu meyu-
struttura”, All'incontro
fresso |’Associuzione

Confcommercio di Busto
Arsizio, di Saronno e di
Gudllurate, Unu forte uzione
di sensibilizzazione su tutte le
istituzioni di un vasta areu
che comprende le province
di Miluno e di Varese per far
cupire |'effetto deflugrante
dul punto di vistu economi-
co e per il territorio dellu
previstu meyustruttura di
ygrunde distribuzione a Cerro

Primo incontro
presso la sede
Confcommercio legnanese
con il coinvolgimento delle
Associazioni Unione
Confcommercio di Rho,

e delle Ascom di Saronno,
Busto Arsizio, Gallarate

ubblico
nione

Bollate, Magenta

e Varese

Magyiore-Resculdinu,
Un imputto che vu oltre il hord-ovest
Milunese e Vurese coinvolgendo
unche grun purte delle province di

Como e Novurd, fino u Biellu e Vercelli.

“Stiumo purlando - rileva Paolo Ferre,
presidente dell’ Associuzione territoricle
Unione Confcommercio di Legnuno —
di complessivi 74.000 metri quudrati di
superficie di vendi-
ta (52.000 di solu
ydlleriu commer-
cidle) per un con-
sumo di suolo di
yuusi 280.000 metri
yuudruti che
undrebbe sottrut-
to u verde e uyri-
coltura in un’areu
yid fortemente
urbunizzata”, “Mu

territoriule Unione
Confcommercio di
Legnuno interventi di
Renuto Boryhi, vice-
fpresidente vicario di
Confcommercio Lom-
bardiu e, oltre u Ferré,
dei presidenti delle Associdzioni territo-
ridli Unione Confcommer-
cio di Rho, Bollute,
Magentu e dei presidenti
delle Associuzioni com-

a Paolo Ferre, presidente dell’Associazione
territoriale Unione Confcommercio di Legnano

commercio Miluno, Lodi Monzu e
Briunzu delle province) - che pid un
insediumento commerciule siu gran-
de, piu siu
cupuce di
attrarre
clienti. Ma
ormai & in
atto unu
sortu di
cunnibuliz-
zuzione un-
che tra lu
grundi strut-
ture distri-
butive e chi
ci rimette &
la vivibilita
dei hostri
centri urbu-
ni sempre
pit u rischio
di desertifi-
cuzione
commer-
ciule”.
Nello studio commissionuto du Conf-
commercio Lomburdiu si evidenziu
anche il forte effetto neyutivo per il
traffico di autoveicoli e I'imputto
occupuzionule unch’esso neyutivo.
E’ prevista unu forsensibile

crescitu del truffico veico-

Presentato uno studio
con il coordinamento
di Confcommercio Lombardia:
1mmpatto negativo su economia,
ambiente, occupazione

lare con i conhseyuenti
froblemi per I'inyuinu-
mento: 5.000 veicoli in pid
il subuto e gquasi 3.500 il
venherdi (oltre ui mezzi pe-
sunti in enfrata e uscita

yuesti 74.000 metri
yuudrati — prose-
yue Ferré —si
uygyiungerebbero
wi 255.000 dei 13
centri commercidli
che yid esistono
sull’asse Rho-
Gudllurute e di
46.000 del centro

a Carlo Alberto Panigo, presidente
dell’Associazione territoriale
Unione Confcommercio di Rho (e
responsabile per Unione
Confcommercio delle province)

merciunti di Suronno, Bu-
sto Arsizio, Gullurute e Vu-
rese.

*Si contihuu a pensare —
agyiunye Curlo Alberto
Punigo, presidente del’ As-
sociuzione territoridle Unio-
ne Confcommercio di Rho
(e responsubile per Conf-

Unioneinforma - novembre 2013

dal complesso commer-
ciule per il rifornimento delle merci).
Questo grande movimento in pid
genererd occupuzione? No. Nello
studio si stimu, infatti, un suldo neyuti-
vo di 244 unit<: gli addetti ussunti per
|[a nuovu Meyustruttura non buste-
ranno u compensare le perdite di
lavoro per le chiusure nella rete distri-
butiva esistente.

15



La Tua Associazione Ti assiste nel presentare pratiche di accesso
ai finanziamenti aziendali su misura e per pratiche di accesso al credito
a tasso agevolato per il tramite del Fondo di Garanzia Fidicomet e
della Cooperativa Fidi regionale Asconfidi Lombardia.

Contatta la tua Associazione
per ricevere assistenza personalizzata

CREDITO AGEVOLATO per le PMI *\‘%

e le Attivita Professionali |l Inianpe
dei Territori di Milano, L I‘:}“ﬁ.;.i:ﬁ“,&(n 10
Lodi, Monza s MILANG MONZA | BRIANTA
e Brianza f |

di che opera con
§i favorire I'accesso

al credito bancario per le PMI

FIDICOMET opera con Istituti di
Credito convenzionati prestando
di finanziamenti bancari 2 breve/
medio e lungo termine a condizioni
particol irnrrlk favorevoli e con iniziative

ti a2 investiment:
cremento cel operativita
g genenca liquidita aziendale
nanz to del capitale crcolante
f acquisto e fo ristrutturazione di immobili
strumentali

[ acquisto di arredi, attrezzature e autoveicoli
strumentali

f acquisto di macchinari e impianti

ool potenziamento delle scorte di magazzino

F necessita di credito di asercizio

f riequilibrio finanziario d Impresa.

i 3
el

Fondo di Garanzia per il Credito al Commercio al Turismo ai Servizi e alle Professioni

20121 Milano - C.so Venezia, 47 Tel, 02 7630021 Fax 02 76300246
www.fidicomet.it info@fidicomet.it

ASCONFIOIl LOMBRROIA




PARLIAMO DI...

Con Assopetroli-Assoenergid .
le "Linee guidu”

per |'efficienza energetica

dedyli edifiCi

cu hel seftore residenzidule con un

dpproccio di sistemu e hon leyu-
to dlle singole techoloyie, mu frutto di
scelte proyettudli integrate: yuesto
|"'obiettivo dichiarauto delle “Linee
guida per |'efficienza enerygeticu dedli
edifici” presentute a fine oftobre pres-
so la Cumeru di Commercio di Miluho
e reulizzate du Aicurr dietro il

Promuovere |’efficienzu eneryeti-

Commercio Miluno ed
Expo 2015 .

Le "Lihee yuidu per |'ef-
ficienzu eneryeticu dedli
edifici” vodliono essere
uno strumento techico-
operutivo dedicuto hon
solo ui tfecnici del sefto-
re, mu unche agdli utiliz-

munduto di Agesi (Associu-
zione imprese di fucility

munugement ed eneryiu),
Assistal (Associuzione huzio-
nule costruttori di impianti),

ASSOPETROLI
Assoenergia

Assopetroli-Assoeneryiu (e

putrocinuto du Reyione Lomburdiu e
Comune di Milano).

Unu pubblicuzione che fondu le sue
radici nel Proyetto Efficienzu Eneryeti-
cu presentuto nel 2010 du Ayesi hel-
I'ambito del fuvolo *Ambiente Ener-
gia”, uno dei Tavoli Tematici Camera

grammu Sharitdly, I'evento dedicuto

dll’'economiu “colluborutiva” (nuovi
modelli di produzione e consumo
busati sulla condivisione). Sharitaly &
curato du Colluboriumo.ory di Martu
Muainieri, autrice del lioro “Colluboriu-
mo! Come i sociul mediu ci diutuno u
lavorare e u vivere meylio in tempo di

|I 29 novembre u Miluno € in pro-

zatori findli, sia del seftore pubblico siu
di guello privato, per dli interventi di
riqudlificazione del sistema edificio-
impiunto uttraverso il finunziumento
framite terzi e con contratti di Servizio
Energiu u garanzia di risultato (Epc-
Energy Performance Contract). Grazie

Sharitaly

crisi”, con il putrocinio di Asse-
forim — I’ Associuzione dei servi-
Zi professiondli per le imprese
- e il supporto scientifico e
orgunhizzativo dell’ Universita
Cuattolicu di Miluno e dellu
Fonduzione Eni Enrico Muttei, che ospi-
tano I'evento.
In mauttinata, presso I’ Universita Cutto-
lica (Aula Mugnu ore 9), momento di
riflessione con lu rela-

 Franco Ferrari Aggradi, presidente
di Assopetroli-Assoenergia

U yuesto strumento, dli interventi di
efficienzu eneryeticu potrunno essere
eseyuiti rigorosumente, guruntendo
risultati sia tecnici, in grado di sfruttare
dl meglio le tecnoloyie disponibili -
comprese le fonti rinnovubili — siu eco-
nomici e di risparmio eneryetico
rigorosumente “misurato”,

Con il putrocinio di Asseprim

il 29 g Miluno

sull’economiua “colluborativa”

tozero Doxu, e lbm traccerunno il yuu-
dro uggiornuto dell’economiu colla-
bordtiva ituliuna presentaundo la mMap-
putura delle esperienze e I'andilisi della
propensione dedli italiani all’ utilizzo di
yuesti servizi, con uttenzione unche
dlle relative yuestioni economiche e
giuridiche. Nel pomeriggio le uttivitd
riprenderanno presso lu Fonduzione
Eni Enrico Muttei (Puluzzo delle Stelline,
corso Muygentu 63),

zione di April Rinne,
uno dei mussimi esperti
internuzionuli di econo-

Per maggiori informazioni:
www.asseprim.it/eventi

con focus sul didlogo
possibile fra start-up,
grandi imprese e pub-

mia collubordtiva, In
seyuito ModuCult dell’Universita Cut-
tolicy, I'associuta Asseprim Duepun-

Unioneinforma - novembre 2013

bliche umministrazioni
fer poi terminare con dlcuni workshop
temutici.
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Seguici su Twitter all’indirizzo
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Guarda i nostri video su Youtube all'indirizzo
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PARLIAMO DI...

L ’Ente bilaterale del terziario

Ebiter Milano:
corSa | progetto "Risorsu donna”

contro un 63,3% deyli uomini) — (29.4%) e nell’dlloyyio e ristoruzione
nna le dohne stunno comunyue (26,8%). Tuttaviu, hon vu dltrettanto
> guuduynhundo terreno nel ter- bene se si esuminuno di duti del livello
i zidrio e hei servizi. di curriera delle donne: solo il 5,7%
a CO‘N‘VEQ NO Secondo lu ricercu di delle donne & yuudro o dirigente

Prag-mai il settore dei ser-  (13,7% deyli uomini), Mentre le impie-
vizi ha raggiunto i 110 gute sono il 63,5% contro il 41,3% delle
miliardi (+33% rispetto dl popoluzione muschile. Anche u livello
2003 - duto retributivo
2011) puri Convegno promosso hon vu
756% delvdlore  jn Confcommercio Milano. Mmedlio

\\ isorsu
Donnhu u
Conveygno”

yuesto & il fitolo del uyyiunto com- : Y perle
simposio che & stuto plessivo delle L%Zr(gr(;nenﬁgpfaerl{gletroc{ala donne
orygunizzato du Ebiter due province, o ) con un
(Ente Biluterdle per lo con olfre 1,6 Pragma. “Case study”  geltudi-
sviluppo del Terziario di Sisley Cosmetics Paris  30% che

varid in
mMisurd inversumente proporzio-

o

& Milano | e ul ruolo professiondle.

I e r Nel corso dell'incontro, & stuto
presentuto il cuse study di Sisley

Cosmetics Paris: Giancarlo Zinesi,
milioni di occuputi e 249 amministratore deleguto Sisley
mila imprese (dato 2012).  Cosmetics Paris, ha raccontato come

hellu provinciu di
Miluno) nellu sede
della Confcommer-
cio milunese, e dove,
ygruzie ud unu ricer-
Cu presentuta du
Pragmu, & emerso il
ruolo centrale che lu

a Umberto Bellini,

donna riveste hel set- g . . In yuesto contesto le |'aziendu vdlorizza la presenza profes-
fore dei servizi e el -...Presidente EDer MIano. .. imprese femminil sionalle femminile, illustrando uicun
terziario nelle province di Milano e Miluno e Monzu Briunza sono 59milu progetti e esperimenti messi in atto”.
Monzu-Brianza, con un grado di imprenditorialitc Una dimostrazione di come siu possibi-
Nonostunte vi siuno uncoru dispuaritc - esclusiva femminile nel 19% dei cusi le sviluppure un umbiente che rispetti
sulario medio inferiore del 30% rispetto (fitolari imprese, compuyine societu- le esigenze e le richieste del mondo

U yuello maschile, humero di donne ra...). lavordtivo e professiondle femminile
occupute inferiore di 15 punti percen- Nell'imprenditoria femminile le punte (creundo, cosl, le condizioni per rende-
tudli rispetto dl corrispettivo maschile e pilt elevute sono nellu sunitd e ussi- re le donne protugoniste della vitu pro-
fermo sotto lu soglia del 50% (48.3% stenza socidle (33.4%). hellistruzione duttiva uziendule).

”

Concorso fotoyrufico "Vie di fugyu”:

tfempo fino ul 9 dicembre
Ricordiamo che 1’ Associazione Culturale possibile fino al 9 dicembre (ore 17). 11 16
Benefica Matteo Cazzani (foto dell’artista scom-  dicembre (a Palazzo Castiglioni, in Conf-
parso nel 2000), in colla- commercio Milano, corso
borazione con Ascofoto- Per informazioni sul concorso: Venezia 47, sala Colucci
Confcommercio e con il 3409151514 0 0381340211 ore 17) vi sara la cerimonia
patrocinio del Comune di ~ Www. ussociuzionemutteocuzzuniit.  di premiazione con I’asse-
Vigevano, ha indetto 1'un- gnazione dei primi tre
dicesima edizione del Concorso fotografico “Vie  premi e le menzioni speciali. Le fotografie rimar-
Di Fuga” (vedi Unioneinforma di ottobre a pag. ranno poi in mostra a Palazzo Castiglioni fino al
28 n.d.r). L’invio dell’elaborato fotografico ¢ 20 dicembre. (SM)

Unioneinforma - novembre 2013
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PARLIAMO DI...

continuuzione per evitare che vedua il

E’ presidente di Assorologi € componente
di Giunta di Confcommercio Milano,
Lodi, Monza e Brianza
con competenza per sicurezza,
contraffazione e abusivismo

dilugare di fenomeni di commercio

illegule, cosi come lu delicuta materia

dei frunsiti di merci contruffutte nei
porti Ue con ridotte cupucitd di indu-
yine du purte delle uutoritd dogundli
in ussenzu di unu reyolumentuzione

forte ed efficuce”.
Indicam, dal 1987 operd nella loftu

ario Peserico (foto) - presidente  vitd, per- dlla contruffazione di marchi e pro-
M di Assorologi e componehte di ché lulotta dofti, riunendo industrie produttri-

Giuntu di Confcommercio dlla contraf- ci di beni che vanno dall’al-
Milano, Lodi, Monhzu e Brianza con fazione e si ta gamma dl largo
competenzu per sicurezzu, confruffu- difesa della consumo,
zione e dbusivismo - & stato eletto presi-  proprietd intellet- uziende for-
dente di Indicam, I'lstituto di tudle delle nitrici di
Centromarcu per lu lotta dllu contraf- imprese, servizi
fazione. Milunese, 47 anhi, Peserico & ma unticon-
umministratore deleguto di Eberhard fraffazio-
[talia e direttore generdle dellu cusa ne, studi
mudre svizzera Eberhard & Co. E’ inol- legdli e di
fre vicepresidente del Comitato per- cohsulen-
manente dell’orologeria europeu e fu z< in dirit-
parte del Conhsiglio direttivo della o indu-
Cumera di commercio svizzerd in [tdlia, stridle e
Il mio obiettivo primario — ha dichidra- proprietd
o Peserico - & lu prosecuzione e |l ; intellet-
rafforzamento delle politiche contro 1a “ ; ’ fudle e
contruffuzio- e w 4 . M ayenzie
ne. Metterd u N N _ _ _ . investigu-
worene | OTTA dlla contraffazione: e she
rienza che ho o . cidlizzate

I ‘Rt

?;E’[Loﬁgsg- M ,QJ rl O Pes e rl ,C: O con‘rruffuzioher.\e” "
cidtivo, in d 'l' | d D Soddisfuzione & stata
[tdlia e in p reSI e h e n I Cu m espressu du Assoroloyi

Europuy, dllar-
gundo il hetwork di collaborazioni

dell’ Associuzione perché oyyi il fulso &
un problemu ylobdule, hon di un singolo
Paese o di un singolo compuarto.
Affrontdare guest’ impeyno sighificu
lavorare nell’inferesse di tutta la colletti-
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per la nomina di
Peserico: lu suu elezione — hu rilevauto
I’ Associuzione - hu duto riconoscimen-
to dll’azione che du unni Assoroloyi
conhduce hellu loftu dllu contruffuzio-
ne uttraverso unu serie di inizidtive di
studio e di sensibilizzuzione.

CONCESSIONARIA

IN ESCLUSIVA

PER LA VENDITA _

DELLA PUBBLICITA

Star Business St

Viu di Novecchio 2/4

Locdlitu Ospeddletto, 56121 - Pisu

Tel. 0503163919

info@sturbusiness.it — www.starbusiness. it

AUTORIZZAZIONE TRIBUNALE

di Miluno -n. 190 del 23 marzo 1996
Poste Itdliune s.p.u - spedizione in A.P. -
D.L. 353/2003

(conv.in L. 27/02/04 n. 46) -art. 1,
commu 1- DCB Miluno.
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PARLIAMO DI...

Shau: premio Innovuzione

dl Distretto del Commercio
di Abbiuteyrasso

mau 2013, con il Premio Innovu- progetto “Fidelity curd” redliz-
zione Ict, hu inteso vdlorizzare | zuto con lu Curtu Reyionule
migliori cusi di uzien-

de che hunno inhovuto
con successo il proprio
business uttraverso le
techoloyie digitdli. Il
Premio Innovazione Ict &

un’iniziutiva che

I’Osservutorio Smau-
School of Munugement
ha lunciuto per sostene-
re lu cultura dell'innovu-
zione nel mondo dell’'im-
presu con l'infento di
generdre un meccuni-
smo virtuoso di condivi-
sione delle eccellenze,
con purticolare riferi-
mento dlle pmi itdliune,
come levu per uumen-
tarne la competitivita,
Accunto dl Premio Inno-

vazione é statu
presentata anche
|u prima edizione
del Premio
Cluster “Best
in Show”,
riconosci-
mento di
migliori lubo-
ratori presen-
fi in fiera
riconducibili
dlle uree dei
Cluster
Tecnholoyici
Naziondli,
con |'obietti-
vo di ugevo-
lare I'incon-
fro tra

domundu e offertu di innovuzione nei

Ict nel Retdil

Distretto del Commercio
di Seyrute: "DUCApR”

Menzione al Distretto
del Commercio di Segrate

Con un’applicazione per smartpho-
ne il Distretto del Commercio di
Segrate (Associazione territoriale
Unione Confcommercio di Melzo)
mette a disposizione dei suoi clienti
tutte le informazioni geolocalizzate
sui punti vendita del Distretto (con-

tatti, informazioni e promozioni). E’
inoltre possibile conoscere eventi e
iniziative organizzati all’interno del
Distretto e nella citta di Segrate.

| dei Servizi: con-
seynhu del rico-
noscimento u
[talo Agnell, pre-
sidente dell’ As-
sociuzione tferri-
toriule Unione
Confcommercio
di Abbiutegrusso
(premiato dul-
|"assessore dl
Commercio,
Turismo e Terziu-
rio di Reyione

| Lomburdiu Al-
berto Cuvdlli e
dul viceoresi-
dente vicurio di
Confcommercio
Lomburdiu
Renuto Borghi — foto
1. Menzione (foto 2)
unche dl Distretto del
Commercio di Seyru-
te (ussieme u Viscon-
teo, CR.; Muntovu;
Alta Wl Seriunu; e
Clusone, BG.; Varese;
Como; Busto Arsizio,
VAD.

Lu presentuzione dei
proyetti redlizzati con

Distretto del Commercio
di Abbidgtegrasso: “Fidelity Card”

Foto di Benedetta Borsani Associazione territoriale Unione Conf-
~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ commercio di Abbiategrasso e BeM, societa di servizi dell’ As-

sociazione, hanno sviluppato un progetto di fidelizzazione che
coniuga valore del singolo con quello dell’intera comunita.

diversi umbifi tematici. L’idea di base ¢ quella di un utilizzo non univoco della CRS
Al Distretto del Commercio di Abbiu- (Carta Regionale dei Servizi) con 1’obiettivo di farla diventare
tegrusso & stuto stuto ussegnato il strumento di promozione e fidelizzazione e di responsabilita
Premio Innovazione Ict hel Retdil per il sociale verso il territorio del Distretto.

i Distretti Urbuni
del Commercio &
avvenutu dll’inter-
no dell’Arenu
Retdil redlizzatu in
Smuu du Reyione
Lomburdiu in col-
|[uboruzione con
Confcommercio
Lomburdiu,

(BB)

Unioneinforma - novembre 2013
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ASSOCIAZIONI

L’iniziativa con [’esperta Béatrice Ferrari

IfaliaProfessioni:
Brand Numinyg
esfperimento riuscito

Massimo
Maria Molla,
presidente

[
g‘aliaProfessioni »
""""""""""""""""""""""""" teressunte occusione di cono- Massimo Maria Molla, presidente di
scenzu e dppro- [taliaProfessioni .
fondimento . . Con una festimone
WS, fer le im- Intervista al pr651dente d’eccezione...

> \ prese Massimo Maria Molla s, Béutrice Ferrari,

\ del grande esperta di
\ terziurio, per i pro- brand naming (vedi sotfo h.d.r) che
: ‘ , fessionisfi” rilevu con lu suu efficuciu e cupucita hu
g5 ‘.l }' S . ' ]
N A Chi e Béutrice Ferruri
Nasce a Milano, ma cresce in Brasile. Si laurea in semiotica a
Parigi, citta natale del padre, dove inizia il suo percorso lavorativo nel campo del
N ell'umbito dellu recente brand naming. Si trasferisce a
Settimunu dellu Comunicuzione Milano e fonda la prima realta ita-
2013 ItaliuProfessioni, I’ Associuzione liana completamente dedicata alla
dei professionisti di Confcommercio creazione di nomi commerciall.

Dal 2005 decide di operare come
consulente indipendente. Nel 2008
lancia il progetto di professional
linking Synesia, nuovo modo di
fare consulenza nel campo del

Milano, ha promosso un incontro su "l
Brand Numing ", softotitolo
“Strumento di comunicuzione e di
cupitdlizzazione del valore del brand”.

"Un incontro hon solo che hu uvuto branding che le consente di colla-
successo, mu che ha costituito un’in- borare con proféssioni esper[i n
discipline affini al
brand naming:
grafica, proprieta
industriale,
N copywriting.
N\ Béatrice Ferrari
\ e anche docente
i '5,%% \ universitaria
& > \ (Bocconi, Iulm, ~ Béatrice Ferrari
; %, | Cattolica) e in éatrice Ferrari
¢ / azienda. E’ coautrice di due libri: “il Nome della Marca”
(Guerini&associati) e “Brand Name Stories” (Lupetti Editori). Nel
X // 2009 lancia le giornate di formazione “Naming Day ™.
“ ipor:archioelocomedomain nam:ome/ P|"O|e dul BrOhd NOmlhg Duy
~ — i - i
Namina Circle® Un caso di successo: Kodak. Il significato del suono K
Un circolo virtuoso per creare il nome giusto ; ) . }
" = e e e o Naming Circle: un circolo virtuoso
per creare il nome giusto
Puo esistere una marca senza nome? | vari approcci (giuridico, linguistico, di marketing)
i . ~ Laforza discreta del nome Brand name passaporto per la comunicazione globale
Limpatto del nome e innanzitutto fonetico Il naming strategico

Unioneinforma - novembre 2013
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ben delinedto I'importanza, nella
comunicuzione, del messuyyio che
viene dal home. Lo studio dei homi
per il proprio target di mercauto &
essenzidle. E che il nostro non fosse un
dppuntumento di routine lo ubbiumo
compreso dulle presenze reyistrate:
ygiovuni creutivi, uddetti i lavori di
Mmolte uziende siu produttive che
della distribuzione”.

Un esperimento da ripetere?
“Certumente. Come ItdliuProfessioni
vogliumo costruire un programma di
corsi di formuzione su guesti tfemi: gru-
fuiti per i hostri soci, a pugaumento per
dli dltri. Sono comunyue soldi ben
spesi: opportunita formative di grunde
inferesse e rilevunzu”,

| decreto “Fure” hai ripristinato il tentuti-

vo obbligutorio di mediuzione come

condizione di procedibilita della do-
Mmundu yiudizidle, che la Corte Costi-
tuzionule con sentenza n, 272/2010
avevu cussuto u fur duta dallo scorso
dicembre.
Chiunyue siu coinvolto in unu confro-
versiu (rigudrdante diritti disponibili) pud
cercure unu soluzione uttraverso |l
metodo dellu mediuzione e secondo le
reyole dettute dul decreto leyislativo n.
28/2010.
Per dlcune mauterie il tentativo & obbli-
yutorio primu di udire le vie yiudiziarie,
rimune comunyue fucoltutiva la vo-
lontd di raggiungere un accordo.

ASS

zione dei produttori e distrioutori di
rologeriv), riunita a Milano il 5
novembre, ha approvato dll’unanimitc
lo schemu di Codice etico deontoloyi-
co eluboruto in seno ul Consiglio diretti-

vo dell’ Associuzione.

I documento si pone I'obiettivo di ren-
dere espliciti e vincolunti dlcuni principi
fondumentdli in materia di correttezza,

| ‘ussembleu di Assoroloyi (I’ Associu-

ASSOCIAZIONI

1l contributo di Asac (associazione di settore)
che ha un protocollo d’intesa con ItaliaProfessioni

Nuove reyole per [a conciliuzione

Per poter uttivare unu mediuzione &
necessurio rivolgersi ud uno deyli orgu-
nismi di Mediuzione iscritti nel reyistro
tenuto dul Ministero dellu Giustiziu e
reperibile dll'indirizzo

ussociuti eventudlmente coinvolti in un
conflitto”, afferma Marcello Guadalupi,
vicepresidente di Asuc e Consigliere
dell’Ordine dei Dottori Commercidlisti di
Miluno.

www.giustizia.it hella
sezione rigudrdunte dli
orgunismi di mediuzione.
In yuesto elenco, dl n. 20,
& iscritftu unche Asuc
(www.usuc-ugenzie.it).
Asuc ¢ I’ Associuzione per
lo sviluppo delle ugenzie
di conciliuzione hatu nel
2003 e che contu ud
oyyi circu 250 ussociuti.
Hu come scopo lu diffu-
sione dellu cultura della
Mmediuzione e piuin
generdle di tutti i metodi
ADR (Soluzioni Alternutive
delle Dispute); “"Nel 2012
ubbiumo sottoscritto un
Protocollo d'Intesu con
[taliuProfessioni con il
yudle, tra le varie inizidtive sinergiche e
di reciproco scumbio, Asuc si rende
disponibile per mettere dl servizio di tutti
dli iscritti di Confcommercio Miluno-
Lodi-Monza e Brianza i propri servizi e le
proprie professiondlit per diutare dli

ROLOGI

Associazione igali{um
produttori e Distn

buonu
fede,
ledlt,
fraspurenzy, rispetto delle normative in
mauteria di lavoro e umbiente nonché
uttenzione dlle regole che disciplinano
I& concorrenza tra imprese.

Particolure enfusi viene riservata di rap-
porti interni, fra I'impresau e gli dltri asso-
ciuti nonché con I’ Associuzione stessu
ed dJi rupporti esterni, con il mercuto,
cioé con i consumutori e con i concor-
renti,

«ll Codlice etico deontoloygico hon &

butorl di Orologeria

~ Marcello Guadalupi,
vicepresidente di Asac
(Associazione per lo sviluppo
delle agenzie di conciliazione)

Unioneinforma - novembre 2013

“Come Associuzione
siumo Mmolto uttivi e
foropositivi nelle reluzioni
con le cuteyorie pro-
fessiondli — ugygiunge
Massimo Maria Molla,
foresidente di ltaliaPro-
fessioni - stiumo vaugliun-
| do con Anuci, I'Asso-

) Ciuziohe huziondle um-
ministratori condominidili
e immobiliari - firmataria
unch’essa di un protfo-
collo d’intesu con lu
nostra Associuzione -
dlcune ipotesi per lu
costruzione, u breve, di
un percorso che uiuti yli
amministratori di con-
dominio ed i condomini
d risolvere tuttu la conflittudlitc presente
nellu loro uttivitd e hei condomini,
mauteriu perdliro previstu come condi-
zione di procedibilitc nell’articolo 5-
commu 1bis del decreto leyislutivo
28/2010".

Assoroloyi upprovau
il Codice etico

che I'esplicituzione, unche sul piuno
formule, di reyole busiluri che devono
connoture |'attivita di qualunyue
impresu che voyglia stare sul mercato in
modo serio e yudlificunte» hu dichiuru-
to il presidente di Assorologi Mario
Peserico - L'upprovazione di yuesto
strumento intende rufforzure il ruolo ed
il prestigio di Assoroloyi e delle uziende
ussociute, sottolineundone |'uttenzione
dl mercuto, ul consumutore, dllu scru-
fpolosu osservanza di principi che devo-
no essere considerati putrimonio ucyui-
sito del “fure impresu’ di qualita”,
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Fidicomet > > Professionisti

Fidicomet >> Professionisti

E’ il programma del Fondo di Garanzia di Confcommercio - Imprese per I'ltalia
Milano, Lodi, Monza e Brianza per agevolare I'accesso al credito per Professionisti
e Studi professionali associati.

Quale TIPOLOGIA DI OPERAZIONE e finanziabile ?

INVESTIMENTI PRODUTTIVI quali ad esempio :

v’ acquisto e/o ristrutturazione di IMMOBILI STRUMENTALI;

v’ acquisto di AUTOVETTURE;

v  acquisto di ARREDI e ATTREZZATURE in genere;

v rinnovo di IMPIANTI;

v’ acquisto di Sistemi Informatici di gestione (HARDWARE e SOFTWARE);
v istallazione di IMPIANTI di allarme antintrusione, sorveglianza, etc.

Operazioni a sostegno della LIQUIDITA’ AZIENDALE quali ad esempio :

v anticipazioni su PROGETTI / CONTRATTI;

v’ programmi di miglioramento della STRUTTURA FINANZIARIA;

v CONSOLIDAMENTO di Passivita bancarie e commerciali di Breve termine;
v’ Liquidazione TFR dipendenti in 24 — 36 mesi;

v’ Imposte e Tasse in 18/24 mesi.

Prima di ricorrere ad affidamenti e finanziamenti bancari
contatti con fiducia la Sua Associazione

Fidicomet

Corso Venezia, 47 — 20121 Milano
Palazzo Castiglioni - Piano Terreno
Tel: 02/76.300.21

ItaliaProfessioni

Associazione dei Professionisti

Fax: 02,76.300.246 Corso Venezia, 51 —P2?121 Milano
E-Mail: info@fidicomet.it relef .303222;723\1:2
Fidicomet Soc.Coop. — Fondo di Garanzia elefono: 02/7750.

Fax: 02/7750.430
italiaprofessioni@unione.milano.it

ARASsCcCOoONFIDD L OoOsMMBEalRRrRDoDIIEm



ASSOCIAZIONI

A “Forum Agenti Milano™

in programma a_fine mese
(accesso gratuito dal cancello 14
di via Gattamelata)

FNAARC

Agenti e rappresentunti di commercio
~Assembleu e Giornutu Fhaare
il 30 hovemlbre a Fieramilanocity

naare, la Federu-
zione deyli ugenti

e ruppresentunti di commercio, dellu Fhuurc lomburdu Giovunni Davide Ricci, gid sperimentata con
svolgerd |'assembleu huziondle e lu Boni ha spiegato che Fhaarc nazio- suUCCesso U Romu u muyyio, carut-
“Giornutu dell’agente” dll'interno nule terrd presso “Forum Agenti terizzata dall’incontro tra aziende, di
della fiera “Forum Agenti Milano”, in Milano”, il 30 nhovembre, dulle 10, la tutte le merceoloyie, ed ugenti e
programma a Fieramilanocity (alla fpropria ussembled generdle e, a rappresentanti di commercio.
fiera si uccede seguire, nellu stessu L obiettivo
gratuitumente sulu dell’assembleu, delle uziende
con entratu dl lu Giorhatu € yuello di
cuncello 14 in dell’Agente, con la selezionure
via Guttu- cerimoniu di premiu- agenti con
melutu 5). zione deyli uyenti colloyui diret-
La purtecipuzio- coh mugyyiore unziu- ti: un Modo
ne u “Forum A- nit< di servizio. Un efficuce e
yenti Miluno” & l[avoro orgdnizzativo complemen-
stato il temu del impegnativo di futta tare dlla ricer-
Consiglio del- la Fnaare, in puartico- cu sul web.
I"Uniohe reyio- | lure di quellu lombur- "Forum Agenti
nale lombarda PN du, in prepuruzione Milano” pre-
di Fnaare, riuni- vede lu purte-
fosi foresso lu ~ Giovanni Boni, Alla Giornata dell’agente -~ Adalberto Corsi cipuzione di
e ot iafasSonbwss  Fnaarc premiazione - * presceneaFroarc  CETIN
Miluno (al Con- degli operatori con la miglicia d
siglio hanno purteciputo i dirigenti maggiore anzianita di servizio  ugenti di commercio. Oltre ui collo-
Fhaarc di Bergumo, Paviu, Como, qui di luvoro, nellu due yiorni milune-
Sondrio, Lecco, Miluno). dellu giornutu del 30 hovembre. |l se si ferranno seminuri e consulenze
Al Conhsiglio dell’Unione regionule “Forum Agenti Miluno” & unu fieru, du purte di esperti in materia legule,

lomburdu Fhaare, il coordinutore orgunizzatu dulla Agent321 di fiscule e previdenzidle.

Unioneinforma - novembre 2013
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n Confcommercio Miluno si & svolto
un evento dedicuto ul mondo dei
concessionuri uuto e orgunizzato du
Assomobilita (in colluboruzione con Hrd
Business Training e DriveK) dal titolo
“Digital Dedler: i 4 pilustri e 10 seyreti
per avere successo ohline”. Si & trattato
di un workshop dal curdttere spiccutu-

Massimo Costa

MPORARY
1I;IEETAI LER

Verso una nuova professione

ASSOCIAZIONI

mente formutivo su

Internet Strategy, Web

Assomobilitu:
workshop

B Ocr | concessionuri aufo

dedicuto ul web

murketing hecessuri per uvere un sito
web ideule (e poter vendere pil uuto

/]

Muarketing
e Socidl
Mediu. Le

ASSOMOBILITA

yrazie ud esso). In aperturu del
meetiny il presidente di
Assomobilita Simonpuolo
Buohyiurdino (hellu foto u sini-
stra mentre sta parlando) ha
sottolineuto come occusioni di
incontro e di formuzione come
yueste, siuno importunti per il
periodo “storico” che le impre-
se del settore stunno uttraver-
sundo. Ad oydi Infernet rappre-

uziende purtecipunti hanno uppreso
qudli siuno i reyuisiti e le fechiche di

sentu probubilmente il cunule
U piu ulto potenzidle di crescitu per un
dedler uuto motive.

presidente

al rinnovo del Consiglio direttivo

Fioristi milanesi:
Anna Luciu Curboynin
riconfermata

Anna Lucia Carbognin riconfermata per acclama-
zione presidente dell’ Associazione dettaglianti fiori
e piante della provincia di Milano. L’assemblea,
svoltasi in Confcommercio Milano, ha provveduto

dell’ Associazione. Con la Carbognin, ecco tutti i
nomi: Sara Boeri, Giuliana Colombo, Ernesto
Corbella, Gaetano Lupica, Agostino Marchesetti,
Claudio Marchesetti, Igor Pavan, Luca Pozzi,
Giuseppe Roma, Roberto Rossi, Francesca Tasin, Federico Vassilli, Alberto Pezzo-
ni. Probiviri: Lorenzo Brunello, Luca Mengotti, Ambrogina Moneta.

a Anna Lucia Carbognin

contiene il modello contrattuale
b o ary shop @ un elance aggiomata

I.’Il

sede dellu Provinciu di Milu-

no, il libro “Temporary Retdiler:
Verso unu huovu professione”
(foto copertind) di Mussimo Costu,

Presen’ru‘ro a Pdluzzo Isimbardi,

%‘?'-3

Confcom-
mercio Mila-
no) durunte il

ARY

seyretario di Assotemporury
(I’Associuzione ituliunu di femporaury
shop, showroom, business center, event
spuce e servizi connessi uderente u

conveyno di
Assotemporary “Nuove professioni e
untichi mestieri ‘conTemporunei’”.
Come inteygrare lu professiondlita dei
temporary retdiler con yuella del heyo-

Unioneinforma - novembre 2013

“Temporury Retdiler: verso
UNY NUOVU frofessione”

ziunte fradiziondle e come differenziar-
lo du chi uffittu o prende in locuzionhe
unh immobile con il concetto del prendi
e fugyi; come il tempordry sid un’op-
portunita concretd per il commercio e
non unu Mindcciu: yueste dlcune delle
tematiche dffrontate durante i lavori
dell'incontro. (SM)
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Associazione Confcommercio imprese Ict

Assintel Report 2013
Posifivi
solo ddllu "huova” It

Seyndudli

Milano, dell’ Assintel Report 2013: 1i-

niziativa di Assintel (" Associuzione
Confcommercio delle imprese Ict) con
Nextvdlue. Assintel Report € un osserva-
torio permaunente per interpretare il
mercuto digitule hazionale, con un
focus specifico su
software e servizi It
Cosu emerge dui duti?
Una “vertigine” digitdle:
con la vecchiu It che
cede (culano futti i
segmenti di mercuto) e
| huovu It che volu
(crescite u due cifre
foer cloud, tablet ed e-
reuder). Fermi dli inve-
stimenti in inhovazione
nelle microimprese (-
19.7%) e helle piccole
imprese (-14,8%); ydl-
leggiano yuelle top (-0,.3%) con i huovi
frogetti leguti ul Mobile. Alcuni mucro-
ddti; I'lnformation fechnology itdliana &
nel pieno della recessione. QuUsi 4 i
miliardi persi dal 2008 ud ogyi con un

ai regolamenti

REACH
CLP

Presen’ruzione, in Confcommercio

CAMERA DI
@ COMMERCIO

MILANO

b &_5_‘

Conscammmclo
m P8 “l (1 -ﬂl

wREACH

ASSOCIAZIONI

a Giorgio Rapari,
presidente Assinel

ussestumento, dllu fine di yue-
st’'anno, u 18.215 milioni di euro
(culo del 4% rispetto al gic non
positivo 2012). Tutti e tre i seg-
menti sono in culo: hardware -
9.5%, software -3,2%, servizi IT -
4,3%. E lo sono tutti i mercuti
verticdli; Pubblica
amministrazione e
sunita oltre il -11%,
commercio, distri-
buzione e servizi u —
5,4%, industria — 4,7%,
frasporti e loyisticu —
4,8%, tfelecomunicu-
zioni -2%, le stesse
bunche (il muyyior

“spender” It) dl —2,1%.
Unicu piccold luce il consumer
conh un modesto, mu incoruy-
giante +1%. Eppure, rileva As-
sintel, siumo diventati *onnivori”
digitdli: tablet al +42%, 28 milioni di
smartphone che crescono d vistau d’oc-
chio, e con essi I'uccesso dl web; il
cloud. Il "nuovo mondo” uncoru non
colmu |u crisi del vecchio, ma si espan-
de velocemente con i dieci trend pit
significativi: Mobile Internet, Socidll

mediu, Biy Duty, Infernet of Things,
Cloud Computing, Automazione della
cohoscenzd, Roboticu, 3D Printing,
Digitul Marketing, E-commerce.
L’economiu digitdle in senso umpio
cresce bene, il Pil digitale & qualcosu
come il 3,1% dell’infero Pil nuziondle, |I'e-
commerce cresce del 18% e il Mobile
commerce del 160%. Mu se ci confron-
fiamo con il resto d’Europa, yuesti valori
sono sempre sotto lu media.

Associazione italiana commercio chimico

AssICC: lu Guidu Reuch 2013

Commercio lu huovu edizione

della Guidu Reuch: l'iniziativa &
stata promossu du AssiICC (Asso-
ciuziohe ituliunu commercio chimico).
Applicato u partire dal 2010, il
Reygolumento Reuch per lu reyistrazio-
ne, valutuzione, uutorizzuzione e restri-
zione delle sostunze chimiche contu
1.676 puygine soltunto di leyisluzione di
buse (considerando i Reyolumenti
Reuch-Clp e il Regolumento per le
Schede di sicurezzu). La Guidu Reuch

PresehTuTu a Milauno in Cumera di

Unioneinforma - novembre 2013

—rileva AssICC - & |'unico strumento in
italiano ud oyyi che raccodlie tutte le
informuzioni necessarie ufili ulle uzien-
de dell'interu filiera chimicu per com-
prendere il Reyolumento europeo. Lu
nuovu edizione si presentu Molto pid
corposu rispetto dlle precedenti, per i
numMerosi cambiumenti che sono infer-
venuti in yuesti ulfimi due anni in
cumpo leyislativo: sono stati emessi,
infutti, 20 huovi Reyolumenti e sono
state uvviate numerose nuove

uttivita su Reuch&Clp.
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Federmodamilano-Federazione Moda Italia

| “Kit Sos Efichettatura”
Tutti dli strumenti
per eviture onerose sunzion

dell’operutore commercidle; un cumpione in heyozio o u seyguito dellu
vudemecum “Sos Etichettatura” per cohseynu della merce; un fac-simile di
dli operatori, con consigli pratici sui lefteru predispostu du un consulente
comportamenti da tenere da subito, legdle per |d richiesta dl produttore/for-
dl momento dell’ordine dei cupi/pro- hitore di dunno emergente e lucro ces-
dotti e della ricezione dellu merce, in sunte in cuso di controllo e/o di even-
cuso di controlli du purte di Poliziu tudle sequestro dei prodotti.

locdle, Guardiu di finanza e Cumera *Noi - spiegu Renuto Borghi, presiden-
di Commercio, e in cuso di seqyuestro te di Federuzione Modu Itdliu e

dellu merce; un curtello multiingue Federmodumiluno - ubbiamo predi-

du upporre nei cumetini dei heyozi sposto yuesto kit che serve dll'impren-
ditore per eviture di
incorrere nelle sunzioni
foreviste dulla
Info: normautiva euro-
Federmodamilcno,  peu. Ad esem-
tel. 0276015507 pio, se il neyozio
] riceve dei cupi
J con etichette difformi,
| pud Mundare unu
ll comunicuzione dl for-
hitore per segynalare |l
disguido. Poi ci sono le

~ Renato Borghi, presidente
Federazione Moda Italia
e Federmodamilano,
con il “Kit Sos Etichettatura™

n Confcommercio Miluno si &

svolto con Federmodumiluno

e Federuzione Modu ltdlia il
seminario su “Etichettatura dei
prodotti tessili e delle culzuture,
obblighi delle uziende”. Nel
corso dell’inizidtiva é stato pre-
sentato ed illustrato il “Kit Sos
Etichettatura”, Obiettivo del pro-
yetto Sos Etichettutura, redlizzu-

vigente in materia
FEDERAZIONE MODA ITALIA
CONFCOMMERCIO

. ! :
! e + e
e L 2/ 7 —
i b,
- ’

tfo du Federazione Moda ltalia- — . s y m
Confcommercio, & mettere nelle con- con I'elenco delle fibre tessili; un g
dizioni dli imprenditori di eviture pesunti fimbro ud hoc per il commerciunte | s
sunzioni, effetfudre corretfamente dli (firmuto du Federuzione Modu Itdlia Printer S-844
ordini, gestire al meglio il confronfo con - Confcommercio) sul rispetto dellu
dli orguni
':ﬁflg:\g Ief;’?_ “Sog eficheftutura”: guarda anche i video (uno sul
nitori ad efi- seminario ed uno piu fechico di approfondimento)
o dell’Ufficio stampa di Confcommercio Milaho su
chettare in .
maonieru hitp://www.youtube.com/ConfcommercioMilano
corretta,
Gurantendo frasparenza e fiducia dl normautiva vigente da upporre sulle
consumatore findle. copie commissioni ul momento del-
I “Kit Sos Etichettatura” contiene un I'ordine dellu fornitura; un fuc-simile
prontudrio informativo di carattere di lettera predisposta du un consu- —
generdle sulle horme in femu di efi- lente legdle per la segnuluzione <l
chettatura dei prodotti tessili, abbiglia- produttore/fornitore di vizi di etichettu- note informutive du mettere nei cume-
mento, culzature e modu viste dal lato tura riscontrati su cupi controllati a rini di prova per informare i clienti”.
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Concorsi vetrine:
| risultati ad Abbidateyrasso

1 '.t--

Concorsi vetrine promossi

« « « Confcommercio» » »

e Jd [rezzo sull’Addu

dalle Associazioni territoriali Unione

B -

Ad ABBIATEGRASSO primo fremio
ussoluto dellu giuriu techicu u
“Super Peppino” (corso Itdlia — con
unu composizione dedicutu u
Giuseppe Verdi). Nellu categoria dli-
mentari primo premio dl *Panificio
Moiu” (viu Pdlestro), secondo pre-
mio dllu
“Pusticceria
Besuschio”
(pigzza Mar-
coni), terzo
fremio dlla
“Torrefuzio-
ne Portmo-
ka” (corso
Mdatteott) e
J “Lu Tu-
volu del
Buongu-
staio” (cor-
so Itdliv).

Abbiategrasso: la vetrina del primo premio
assoluto “Super Peppino” (foto 1), la vetrina
del primo premio alimentari — “Panificio Moia”
(foto 2) e le vetrine primo premio ex aequo
della categoria non alimentari — “L’Altra
Libreria” (foto 3) ed “Europesca” (foto 4)

Nella categoria non dlimentari
forimo premio a “L'Alfra Libreria” (viu
Annoni) ed Europescu (viu Corren-
1i); secondo premio dllu dittu *M.Ru-
boni” (corso Matteotti); terzo premio
a “Fata Morguna” (corso Italic).

La "Notte Medioevule” di Vimercute

Una manifestazione coronata da successo
con I’arrivo anche dai Comuni vicini € un
grande affollamento
delle vie cittadine dal
pomeriggio fino a notte
inoltrata: ¢ la “Notte
Medioevale” di Vimer-
cate, fortemente voluta
dal Distretto Urbano del Commercio e
giunta alla sua terza edizione. Quest’anno
— spiega I’ Associazione territoriale
Unione Confcommercio di Vimercate —
gli eventi si sono suddivisi in tre tipolo-

gie: le animazioni organizzate dal Distret-
to del Commercio (in collaborazione con
la cooperativa Tangram);
gli eventi promossi con i
negozianti del centro di
Vimercate (caccia al
tesoro, degustazione cibi
medioevali, mostra-mer-
cato dell’associazione Abruzzo in Lom-
bardia); le promozioni e gli sconti attuati
dai commercianti. Inoltre, eventi organiz-
zati in collaborazione con Arte Hobby e
Artigianato e spettacoli musicali.

A TREZZO SULL’ADDA (Associuzione
Addu Milunese) vittoria dellu “Soffieriu
Villa”, prima sia nel voto della giuria di
esperti che hel responso dei cittudini.

Secondu clussifi-
cuty, per la giuria
di esperti, [
“Pusticceriu
Cerliani”, dl terzo
foosto I “Erboristeria
Il Giardino del
Fauno”. Secondo
clussificuto per lu
giuria popolare "l
Golosone”, dl
terzo posto “Pozz
Antoniettu Culzature”. Ulteriori premi u
Trezzo sull’ Addu: premio Pro-Loco ud
Augusto Verguni (ubbigliumento) e
fremio dell’ Amministrazione comunule
a Bruno Pedrdli (articoli casalinghi).

Trezzo sull’Adda: la vetrina vincitrice,
“Soffieria Villa” (foto 5) e le vetrine seconde
classificate per la giuria di esperti —
“Pasticceria Cerliani” (foto 6) - e nel voto
popolare — “ll Golosone” (foto 7)

Unioneinforma - novembre 2013
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La “Risottata”
di Binusco

TERRITORIO

zioni di risofto “dlla monzese”, in ver-
sione binuschinu: due yuintuli e
mezzo di riso, oftuntu chili di pustu di
sulume e sulsicce, yuindici chili fra
seduno, curote e cipolle, piu di venti
litri di olio, yuuttro chili di burro e cin-
que di grunu, e per finire, venti litri di
vino, fru biunco e rosso. Lu
“Risoftata” & unu fradizione consoli-
dutu iniziuta nel 1962 yuundo un
importunte salumificio dellu zonu,
ormui non pid in attivitd, volle offrire
d futti, nel giorno dellu festu patronu-

Binausco & tornata |u “Risottu-
ta” (51esimu edizione) orguniz-

zata dui commerciunti con
I’ Associuzione territoriale Unione
Confcommercio in colluboruzione
coh dlcune uziende del settore
agrodlimentare loculi, del Comune
di Binusco, di Confuyricoltura Miluno
e Lodi e dellu Cussu Rurule-Credito
Cooyperutivo di Binusco In occusione
dellu festu dellu Beutu Veronicu, pu-

tfronu

di
Binasco.
In un enorme
pentolone
messo U
disposizione
dal Comune
di Bihusco, un
nutrito gruppo
di cuochi si & udoperuto uttivamen-
te per prepurare le oltre duemilu por-

le di Binusco, un risotto prejpuruto
direttfumente in piuzza.,

Il Wed’'Day
dlla Villu Reule di Monzu

14 sule uppenu restuurate che
hanno

foranzo nuzidle, uuto di prestigio e invi-
tanti localitd per il viaggio di nozze,

a Giuliana Pezzini

er il Wed’'Duy 1.700
accessi reyistrati per

un evento che hu
unito in “rete” ben 30
imprese del “wedding”di
Monzu e dintorni ullu Villu Reule, con

[ | fatto du studi di fotoygrafia, E ancora: musicisti e
acconciutori, gioielli
e drredi per lu cusu.,
Unu ygiornutu coordi-
nutu e sostenutu
dall’'Unione Com-
merciunti monzese
che hu visto uncoru unu voltu infaticu-
bile Giuliunu Pezzini, apprezzatu e sti-
mautu orgunizzutrice di eventi e maunife-

Iniziativa coordinata e sostenuta

| (con un’infaticabile organizzatrice:
Giuliana Pezzini)

corhice
ad ubiti di
clusse per

il gran stuzioni su tutto il territorio Monzese. Lu

|| giorno in ygiornutu si &€ conclusu con unu sfiluta
mezzo u molto upplaudita di abiti da cerimoniu
comjposi- e sopruttutto con il gran budllo nelle sule
zioni flo- della Villa Redle (sempre con ubiti du

redli, bomboniere, ricercuti menu peril  sposa).

Unioneinforma - novembre 2013

30



INIZIATIVE

Nuovo record con 4.250 litri

A Host
con Altogu
_(forrefuttori)
il cappuccino
du Guinness

N cuppuccino du
U 4.250 litri (con

3.500 litri di lutte e
800 litri di cuffé). E” |l
CUppUCCInO pill grun-
de del mondo certificu-
to dul Guinness World
Record dl Villugyio del
Cuffé di Host 2013 (il
Sdlone internuziondle
dell’ ospitulita professio-
nule) con Alfoyy,

~ L’assessore regionale Alberto
Cavalli (a sx) e il presidente
di Altoga Remo Ottolina

zione Torrefuttori Lombardi e
dell’ Associuzione ltdliuna Tor-
refuttori. Buttuto il precedente
record di 2.350 litri. Tru le foto
unche il momento conclusivo
con la presenzd - ussieme U
I’Associuzione lombar- Remo Oftolinu, presidente di
du forrefattori importa- — Alfogu - dell'ussessore u Com-
tori di cuffé e yrossisti mercio, Turismo e Terziurio di

dlimentari, Il cuppuccino pid yrunde zuto in memoriu di Antonio Terruni Reyiohe Lombardia Aloerto Cavdlli,
del mondo (con I'operu di 33 buristi, (Verwerkuf Kuffee spu di Noceto - Pr), (Foto della pagina di Alessandro Romeo e Santa
provenienti du tuttu ltdlid) € stuto redliz-  fondutore e consigliere dell’ Associu- Santacesaria)
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Finale 2013: nel campo di Is Molas

Confcommercio Milano,
Lodi Monza e Brianza

prevale su Manageritalia

Confoommercio Milano, Lodi,
Mohzu e Briunzu orgunizza du
12 anni la Lombuardia Trade
Cup, circuito di golf aperto agli usso-
ciuti costituito du sei gure di yudlificu-
zione, disputute in Lomburdiu, e unu
finale. Al di I del momento sportivo,
I'obiettivo della manifestazione € yuel-
lo di incontrursi per “fure rete”.

A conclusione del circuito 2013 la findle
dellu Lomburdiu Trude Cup si & giocu-
ta in Sardeyna sul prestigioso campo di
Is Molas. A rendere pil interessanti e
competitive le yure dellu findle & stutu
| circostunzu di poter uffronture huo-
vamente i dirigenti di Manageritdlia,

so di redlizzare due cir-
cuiti distinti che consen-
tissero ud un humero
superiore di giocutori di
uderire dlle competizioni. v
Al Golf Club Is Molus i -
fpurtecipunti sono stuti
divisi in squudre compo-
ste du ussociuti Conf-
commercio Milunho, Lodi,
Monzu e Briunzu e diri-
genti di Manageritalia,
cupitunute rispettivamente du Duilio
Aragone (Assistente del Presidente
Curlo Sungdilli per dli uffari economici
e del personule Confcommercio) e

I circuito della
Lomburdiu Trade
Cup & nuto nel
2002 dullu collubo-
razione di Conf-

Lombardia Trade Cup
veicolo di promozione
del territorio

Guido Curellu (Presi-

II'risultato finale della
competizione hu visto

commercio Miluno, Lodi, Monzu e
Brianza, Munageritdlia e Agenzia per a
Cinu. Cihgue anni dopo, hel 2007, in
consideruzione dell’ upprezzamento
dei soci e dell’elevutu purtecipuzione
dei yolfisti, li orgunizzatori hanno deci-

vincitrice lu squadru di
Confcommercio Miluno, Lodi Monzu e
Briunza composta da Marco Cesure
Riva, Gianmaria Floridia, Sun Tzi Hsi,
Francesco Curserd e Cluudio dellu
Giustina,

Quellu di yuest’'aunno é senz’'ultro unu

: Golf
"in bucdu”
con Expo 2015

dente di Munugeritalia).

Unioneinforma - novembre 2013
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per andare

tappu importante per rafforzare la col-
laborazione di Confcommercio Mila-
no, Lodi Monzu e Brianza e Manuye-
ritalia in vista di eventi futur, in partico-
lar modo di Expo 2015.

Lu munifestuzione, infutti, impegnerd i
due enti u promuovere momenti utili
ad uttrarre operautori stranieri in Lom-
burdiu e u credre per loro possibilita di
incontro in sedi honh convenzionali, Ma
Upprezzute e stimolanti.

Sotto yuesto uspetto la Lombardiu Tra-
de Cup ruppresentu il perfetto connu-
bio fra golf, spirito associativo e promo-
zione del territorio.
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CONVENZIONI RISERVATE
Al SOCI. AGGIORNAMENTI
CONTINUI SUL SITO.

PER LA TUA ATTIVITA
E LA TUA FAMIGLIA
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CHIEDILA SUBITO ALLA TUA ASSOCIAZIONE.

Per informazioni: 02.7750362
marketing@unione.milano.it - www.unionemilano.it

| PRIVILEGI DELLA TUA TESSERA SOCIO, LA COMODITA DI UNA CARTA DI CREDITO.

* Tessera Associativa e carta di credito in un‘unica Card.
* Addebitabile su qualsiasi banca.
= Disponibilita flessibile a partire da 1.600 euro al mese.
* Addebito mensile dopo 35 giorni dall'invio della lettera di addebito
con un risparmio medio di 50 giorni di valuta.
e Canone annuo di 20 euro, gratis al superamento di 1.000 euro di spesa annua.
e Zero commissioni per rifornimento carburante.
e Commissioni di prelievo contante dimezzate.
» Pacchetto assicurativo dedicato.
» Progettata con ABCapital, realizzata da Deutsche Bank, utilizzabile negli esercizi

commerciali che espongono il marchio MasterCard: oltre 32 milioni in tutto il mondo.

* n esclusiva per le imprese associate.
e Valida per accedere a sconti e convenzioni del Sistema Confcommercio.

CONFCOMMERCIO CARD.
ESSERE SOCI HA TANTI VANTAGGI. PORTALI SEMPRE CON TE.

oy

CONFCOMMERCIO

IMPRESE PER L'ITALIA

Partner finanziari Confcommercio Card: —AB Deutsche Bank @‘_

nibili in associazione

dispo

contrattuali fare riferimento ai 171F;|I informativi

con hinalita p'nfnr}?:mml . per condizioni

saggio pubblicitario
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